Martta Reis Simdes, endloga da Quinta da A
A senhora
dos Vinhos

do Tejo

Martta Simoes junto de vinho

O vinho tem vindo a desempenhar,
ao longo dos tempos, um papel de re-
levo em quase todas as civilizagdes.
Fruto da videira e do trabalho do ho-
mem, € tnico entre os produtos agri-
colas: povoa o quotidiano, a lingua-
gem, a gastronomia, 0 imagindrio e até
mesmo as interacgdes sociais.

“E o suporte de uma mitologia vari-
ada, que nio se embaraga com as con-
tradigoes. Antes de mais, € uma subs-
tancia de conversao capaz de voltar do
avesso as situacoes e os estados e de
extrair dos objectos o seu contrario”,
defende o soci6logo Roland Barthes.

Mas, no meio destas antinomias, en-
contramos também coeréncia. A en6-
loga Martta Reis Simdes, cujo traba-
lho foi distinguido este ano pela CVR
Tejo, nunca quis seguir outro caminho.

“Vim parar a este meio porque ti-
nha fortes ligagdes ao vinho. Os meus
aves, tanto o materno como o pater-
no, eram produtores. Eu acompanha-
va as vindimas e sempre gostei mui-
to”, comegou por contar.

“Depois, 0 meu pai, durante o seu
percurso, também teve ligagdes com

_o vinho. Tanto que, na altura de esco-
Iher o curso superior, basicamente s6
tinha isto pensado. Queria seguir eno-
logia”, acrescentou.

O caminho levou-a assim a4 Univer-
sidade de Tras-os-Montes e Alto Dou-
ro (UTAD). E, logo que terminou o
curso, comegou a trabalhar na Quinta
da Romeira, em Bucelas, a convite do
enélogo Nuno Cancela de Abreu que,
entre 2001 a Julho de 2010, acumu-
lou as fungdes de director do Depar-
tamento de Enologia e administrador
da Quinta da Alorna.

Foi precisamente pela mao de Can-
cela de Abreu que Martta Simdes foi
para a Alorna. Nove anos depois de
ter chegado, e h4 dois anos no coman-
do do Departamento de Enologia des-
ta casa, Martta Reis Simdes, recebeu
o prémio ‘Enélogo do Ano’, atribuido
pela Comissao Vitivinicola da Regido
do Tejo. Uma distingdo que recebeu
“com surpresa”, segundo disse.

judou a pro

Uma nova geracio
de endlogos

A regido vitivinicola do Tejo foi,
entre as congéneres nacionais, a que
registou o maior crescimento global
em 2011, em termos de exportagoes e
vendas internas, tendo aumentado o
seu desempenho em 28% face ao ano
anterior.

Muito do sucesso que esta regido vi-
tivinicola tem alcancado alicerga-se
precisamente no trabalho que uma
nova geracdo de endlogos estd a de-
senvolver, acredita Martta Simdes.

“Nao é um mercado facil”, diz,
apontando “a forte concorréncia” que
existe e, falando no caso concreto da
Alorna, “houve realmente alturas em
que foi particularmente dificil”, reve-
la.

“A adversidade principal sentia-se
ao nivel da aceitagdo. Os vinhos da
Aloma, e os do Tejo na sua globalida-
de, tinham pouca projecgao. Até ha uns
anos atrds, quando ia a feiras e dava a
provar os vinhos da Quinta, havia
muita gente que recusava. Se eram
desta regido, ndo queriam”, disse.

Hoje, o cendrio inverteu-se: “nota-
se que hd mais respeito pelos vinhos
produzidos no Tejo”, assegura a ené-
loga.

Segredo esta na relacao
qualidade/preco

Actualmente, sido vinificados na
Alorna cerca de 1,5 milhdes de litros.
Para além disso, a adega adquire, ao
longo do ano, “vinho a granel” para
produzir marcas brancas.

Embora nao tenham o timbre da
Alorna, “sdo sempre identificados com
a marca no contra rétulo, para que
quem compra saiba que foi engarrafa~
do na Quinta”, diz Martta Simdes.

Uma espécie de selo de garantia de
qualidade que esti na base dos produ-
tos que saem da adega.

Em termos de marcas, a Alorna apre-
senta o Cardal, como entrada de gama,
os Quinta da Alomma (branco, tinto e

rosé), que representam o volume
maior da produgdo, e os Reservas
branco - feito com chardonnay - e Tin-
to, com touriga cabernet.

“Falar dos vinhos da Alorna € falar
de uma boa relagéo qualidade/prego.
O Reserva Tinto, que € excelente, cus-
ta menos de seis euros”, exemplifica
Martta Simdes.

Para além destas gamas, hd um vi-
nho que tem despertado a curiosidade
dos consumidores: O Marquesa de
Alorna, langado em 2010, que tem a
particularidade de nao revelar as cas-
tas que estdo na base da sua constitui-
¢do.

“Isto tem dois objectivos. O princi-
pal, € que nés podemos fazer Marque-
sa de Alorna com as castas que qui-
sermos, no ano que quisermos. Mas
hé uma coisa que € certa: s6 ha Mar-
quesa de Alorna quando ha vinho com
qualidade excepcional”, explica a en6-
loga.

“E um vinho que acaba por desper-
tar muita curiosidade. De inicio, ha-
via um certo receio por causa da acei-
tagdo no mercado mas, o facto de nao
divulgarmos as castas, acaba por agu-
car a curiosidade das pessoas”, diz.

De certa forma, sao vinhos de autor
com uma edi¢do limitada: trés mil gar-
rafas de Branco e cinco mil de Tinto.
“E esta a volumetria que queremos
manter. Aqui, a quantidade ndo inte-
ressa, s6 a qualidade”, diz a en6loga.

O “Colheita Tardia’ da Alorna é tam-
bém sinénimo desta qualidade. O pri-
meiro a ser langado foi em 2001 e,
nessa altura, havia apenas cinco em
Portugal. Hoje, as prateleiras das lo-
jas jé estiio povoadas com este tipo de
vinhos, mas o da Alorna “continua a
ser uma referéncia”, assegura.
Exportacdes
em alta

O mercado mais forte ainda € o na-
cional, mas as exportagdes estio em
franco crescimento, sobretudo para os

paises nérdicos. A Alorna venceu, em
2010, um Tender, que lhe permite for-

necer cerca de 650 mil litros de vinho
rosé para a Suécia.

Segundo explicita a enéloga princi-
pal da Alorna, naquele pais existe um
sistema de monopdlio em que apenas
uma empresa estatal - o systembola-
get - tem permissédo para vender bebi-
das alcodlicas.

Ha 409 lojas no pais e a entrada de
cada vinho em listagem (tender), da-
se apds um concurso em que 0s pro-
dutores sao convidados a enviar as
amostras através dos distribuidores,
para serem avaliadas por um painel de
juris do systembolaget em trés provas
cegas. Sao depois pontuados consoan-
te a sua qualidade/prego. Mais uma
vez, nesta relagdo, a Alorna saiu a ga-
nhar.

Para além da conquista do mercado
nérdico, a Alorna estd agora a olhar
para o Oriente. “Estamos a aumentar
as vendas para a China e esperamos,
neste ano, potenciar esta relagio co-
mercial”, assegura.

Holanda, Alemanha, Bélgica, Fin-
landia, Pol6nia, Canadd e México,
entre outros, sao paises onde se pode
encontrar os vinhos engarrafados na
Quinta que herdou o nome do pri-
meiro proprietdrio, D. Pedro de Al-
meida, Vice-Rei da India, a quem D.
Jodo V concedeu o titulo de Mar-
qués de Alorna por actos de bravura
na tomada da praga-forte de Alorna,
na India.

Hoje, a Quinta da Alorna, com os
seus quase trés séculos de histéria, é
administrada pela 4* e 5" geragdes da
familia Lopo de Carvalho. A activida-
de que desenvolve reparte os 2.650
hectares pela floresta, agricultura e
viticultura.

A vinha, com 211 hectares, reestru-
turada na década de 80, privilegiou as
castas de maior interesse enoldgico,
com as quais se produzem os vinhos
da Quinta da Alorna, reconhecidos
pela qualidade irrepreensivel que ca-
tivam de imediato um leque muito va-
riado de consumidores.

Filipe Mendes



